472-001- 001

Consiglio Regionale della Campania

Sezione:POLITICA AVELLINO-BENEVENTO-...

Avellino

Dir. Resp.:Federico Monga

Rassegna del: 03/10/22
Edizione del:03/10/22
Estratto da pag.:28

Tiratura: 2.195 Diffusione: 2.731 Lettori: 38.384 Foglio:1/1

Commercio di

e

LIONI

PaolaDe Stasio

Siva verso l'istituzione di un Di-
stretto del Commercio diffuso
che comprende 14 comuni
dell’Alta Irpinia e dell’Alta Val-
le del Calore. A farsi promotore
dell'iniziativa é I'assessorato al-
le attivita produttive di Lioni.
La legge regionale del 21 aprile
2020 definisce ambiti ed inizia-
tive per fare del commercio il
settore di aggregazione di vari
settori produttivi per valorizza-
re al meglio le risorse disponi-
bili sul territorio, per accresce-
re l'attrattivita complessiva, ri-
generare il tessuto urbano e so-
stenere la competitivitd’ dei
grandi centri commerciali. Per
ora quello tracciato da Lioni &
I'inizio di un percorso, 'asses-
sore alle attivita produttive,
Rocco D’Andrea ha gia ricevu-
to l'adesione di 14 comuni:
Montella, Bagnoli, Cassano, Ca-
stelfranci, Sant’Angelo, Nusco,
Torella, Villamaina, Rocca San
Felice, Teora, Caposele, Cala-
britto, Senerchia, oltrea Lioni. I

sindaci di questi comuni hanno
sottoscritto una manifestazio-
ne diinteresse. Prossimamente
si procedera ad individuare il
logo, la denominazione del di-
stretto ed il comune capofila.
Dopo aver raggiunto l'intesa
tra i comuniinteressati si entre-
ra nel vivo della programma-
zione con il coinvolgimento del-
le associazioni dei commer-
cianti, dei consumatori e dei la-
voratori maggiormente rappre-
sentative sul territorio. Si lavo-
rera d’'intesa con la Camera di
Commercio di Avellino. Insom-
ma un progetto ambizioso che
dovra essere riempito di conte-
nuti attraverso una seria e lun-
gimirante programmazione,
per evitare che resti solo una
buona intenzione sulla carta. I
distretti del commercio rappre-
sentano un modo innovativo di
operare sul territorio, sono al-
tro rispetto ai grandi centri
commerciali, anzi rappresenta-
no la risposta del cosiddetto
commercio di “vicinato”, pre-
sente nei centri storici, nei bor-
ghi, proprio alla presenza dei
mega poli commerciali. Molte-
plici gli obiettivi: migliorare e
diversificare I'offerta, potenzia-
re i servizi, ridurre i costi, at-
trarre gli utenti. I distretti pos-

sono offrire una serie di vantag-
gi agli operatori del settore co-
me la riduzione dei canoni per
l'occupazione di spazi e aree
pubbliche, riduzioni dei tributi
sui servizi e sui rifiuti, azioni di
riqualificazioni degli immuobili,
azioni di riqualificazione del
contesto urbano riguardo ad ar-
redo, illuminazione, verde pub-
blico, adozioni di misure urba-
nistiche finalizzate a migliora-
re l'accessibilita, la fruibilita
commerciale, progetti innovati-
viper il miglioramento della di-
stribuzione e della logistica in
ambito urbano, la presenza di
uno o pilt mercati su area pub-
blica, la sperimentazione in
materia di orari di apertura al
pubblico delle attivita produtti-
ve interessate dal progetto ed
operante nel distretto.
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